
PIÙ LIBRI, PIÙ LIBERI



3 NEMICI DELLA LETTURA

VITA FRENETICA E POCO TEMPO A DISPOSIZIONE

6 ORE E 4 MINUTI CHE IN MEDIA PASSIAMO SU INTERNET 

DA QUALSIASI DISPOSITIVO.

L’OFFERTA DI ENTARTAINMENT E IL CLICKBAIT. 



Come e dove

Intercettare i lettori?



1. IN TOUCHPOINT DIVERSI



LE STORIES

LA NEW YORK PUBLIC LIBRARY 

HA PORTATO I CLASSICI DELLA 

LETTERATURA NELLE SUE 

INSTAGRAM STORIES. 

INTERCETTANDO IL PUBBLICO 

ANCHE ONLINE CON UNO 

STULE DELIZIOSO

https://www.instagram.com/nypl/


BOOKTUBER

GORDON HA RIPERCORSO IL 

VIAGGIO IN CORSICA CHE EMMA 

PIAZZA FA NEL SUO LIBRO 

L’ISOLA CHE BRUCIA.





2. CON LINGUAGGI DIVERSI





INFOGRAFICHE

COME DIECI04 CHE UTILIZZA 

DELLE INFOGRAFICHE, IN 

QUESTO CASO QUANTO SI BEVE 

E SI FUMA NEI LIBRI DI SALINGER 

PER INGAGGIARE GLI UTENTI E 

IL PUBBLICO



CONTENT

VANNI SANTONI PER L'USCITA DEL 

LIBRO MURO DI CASSE HA CREATO 

UNA PAGINA WEB DIVENTATA UN 

PUNTO DI RIFERIMENTO PER GLI 

APPASSIONATI DI RAVE.



3. IN MOMENTI DIVERSI















L’Importante non è 

cercare di acchiappare

l’attenzione ad ogni costo

ma di costruire 

sul contenuto del libro



PROVARE AD ESTENDERE

L’ESPERIENZA DAL MOMENTO

DELLA FRUIZIONI.


